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POLITIK UND GESETZGEBER HANDELN 

https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/de/ip_21_1804
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GOLDENE REGELN DER GELDANLAGE

2. GRUNDLAGEN DER GELDANLAGE

Quelle: Projekt Geld Bewegt /Verbraucherzentrale Bremen



MAGISCHES DREIECK

" Nachhaltigkeit ergänzt das magische

Dreieck, die anderen Ziele werden

aber NICHT ersetzt

" Man hat bei allen Produkt-

klassen die Wahl, das Geld 

klassisch oder nachhaltig

anzulegen
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PRODUKTKLASSEN UND RISIKEN

Quelle: Projekt Geld Bewegt /Verbraucherzentrale Bremen
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RECHTLICHE GRUNDLAGEN

" Pariser Klimaschutzabkommen

" Zehn-Punkte-Aktionsplan

" Taxonomie

" Offenlegungsverordnung

" Corporate Sustainability Reporting Directive

" ESMA-Leitlinien

3. GRUNDLAGEN DER NACHHALTIGKEIT



ABFRAGEPFLICHT NACH MIFID II

Seit dem 2. August 2022 gibt es die Abfrage der 
Nachhaltigkeitspräferenz in zwei Schritten:

1. Besteht der Wunsch, nachhaltig zu investieren?

2. Falls ja, Erläuterung der Kategorien:

1. Gemäß Taxonomie-Verordnung

2. Gemäß Offenlegungsverordnung

3. Berücksichtigung der PAI-Indikatoren
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FEHLENDE DEFINITION

" Trotzdem gibt es keine einheitliche vom 

Gesetzgeber festgelegt Definition, was 

nachhaltige Geldanlage konkret ist

" Wer Geld anlegt sollte daher vor einem 

Produktkauf immer prüfen, ob ein Anbieter die 

gleiche Vorstellung vom Begriff Nachhaltigkeit hat 
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WAS IST FÜR SIE NACHHALTIG?

" Was ist für Sie nachhaltig? Diskussion zur 

Kernkraft zeigt, dass Antworten ganz 

unterschiedlich ausfallen können

" Investieren Sie nur in >grüne< Unternehmen? 

Oder auch in welche, die es erst werden wollen?

" Ist ein >impact< wichtig, also eine Wirkung?
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GEZIELT INVESTIEREN

Anbieter investieren in bestimmte Branchen, Themen 

oder Länder: Zum Beispiel in erneuerbare Energien
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AUSSCHLUSSKRITERIEN

1. Waffen
2. Arbeitsrechtsverletzungen
3. Menschenrechtsverletzungen
4. Umweltzerstörung
5. Korruption und Bestechung
6. Glücksspiel
7. Pornografie
8. Tabak
9. Alkohol
10. Atomkraft

Quelle: Projekt Geld bewegt/Verbraucherzentrale Bremen
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BEST-IN-CLASS-ANSATZ

Anbieter investieren in die umweltfreundlichsten 

Unternehmen verschiedener Branchen. 
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ENGAGEMENT ODER IMPACT

" Ausübung des Stimmrechts

" Governance / Compliance / Unternehmensführung

" Direkter Dialog
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GÄNGIGE ABKÜRZUNGEN

" ESG:

Environmental Social Governance

" SRI:

Socially Responsible Investment

" Sustainable, nachhaltig, grün, etc. 
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GREENWASHING/IMPACT-WASHING

" Produkte des (grauen) Kapitalmarkts werden von 

schwarzen Schafen grün angestrichen

" Greenwashing: Produkte werden als nachhaltig 

beworben, ohne es tatsächlich zu sein

" Impact-Washing: Wirkung wird suggeriert, die es 

so gar nicht gibt
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NACHHALTIG VERSUS KLASSISCH

" Keine grundsätzlich geringere Rendite bzw. kein 

grundsätzlich höheres Risiko

" Aber: Unterschiede hinsichtlich Wirkung (Impact)

" Es gibt einen direkten Zusammenhang zwischen 

Risiko und Renditechance, aber nicht zwischen 

Renditechance und Impact
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SPAREINLAGEN

" Tagesgeld, Festgeld, Sparbrief

" Klären, welche Einlagensicherung gilt

" In der Europäischen Union sind Ersparnisse bis 

zu 100.000 Euro pro Person je Bank durch die 

gesetzliche Einlagensicherung geschützt
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INVESTMENTFONDS

" Aktiv gemanagt

" Kosten wie Ausgabeaufschlag oder Verwaltungsgebühr

" Können bei passender Strategie eine Wirkung erzielen

" ETFs (Indexfonds)

" Kostengünstig

" Selten strenge Ansätze, Wirkung überschaubar
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RISKANTE UMWELTINVESTMENTS

" Geschlossene Fonds

" Direktinvestments

" Nachrangdarlehen

" Crowd-Investing

Quelle: Projekt Geld Bewegt/Verbraucherzentrale Bremen
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CHANCEN

" Renditechancen einer unternehmerischen 
Beteiligung

" Langfristige Bindung des Kapitals in größeren 
Projekten 

" Geeignete Projekte ermöglichen einen Impact

" Regionaler Bezug möglich, zum Beispiel bei 
Energiegenossenschaften
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RISIKEN

" Totalverlust ist möglich (Emittentenrisiko)

" Renditeversprechen sind keine feste Rendite 

" Lange Laufzeiten, Klauseln bei vorzeitiger 
Rückgabemöglichkeit

" Undurchsichtige und hohe Kosten

" Unzureichende Risikohinweise
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LABEL ODER GÜTESIEGEL

" Ziel: Vereinfachung von Information in einem 
Symbol

" Problem: Siegel sind nur so gut wie der 
Herausgeber: Frage der Qualität und des 
objektiven Charakters

" Label oder Siegel können immer nur ein 
Hilfsmittel sein, aber nie der Entscheidungsgrund
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BEISPIEL: SIEGEL FNG

https://fng-siegel.org/einfuehrung/
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WEITERE ENTSCHEIDUNGSHILFEN 

" Ratingagenturen wie MSCI, ISS oder Morningstar

" Unterschiedliche Ergebnisse sind möglich

" Informationsquellen im Internet:
Nachfolgend eine unvollständige Aufzählung
(keine Empfehlung)
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https://www.fairfinanceguide.de
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FACING FINANCE/FAIR FINANCE GUIDE



https://www.faire-fonds.info
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https://www.forum-ng.org/de
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https://www.forum-ng.org/de
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https://www.meinfairmoegen.de
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FAZIT

" Bedeutung der nachhaltigen Geldanlage wächst

" Nachhaltigkeit ist bei allen Produktklassen 
möglich

" Trotz EU-Regelwerke keine einheitliche Definition

" Auch wenn man >Gutes tun will< nicht die 
Grundlagen der Geldanlage vergessen

" Gerade bei der Geldanlage heißt es, sich Zeit zu 
nehmen und weder Anbietern noch 
Informationsquellen blind zu vertrauen
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